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SISTEMA DI
<= DENARO CONSUMO

VALORE PER “_ ACCORDO DI SCAMBIO VALORIALE VALORE PER “_

SENSO E UTILITA

IL DESIGN E L'INSIEME DI TEORIA E PRATICA
CHE GENERA L'ORGANIZZAZIONE PIU EFFICACE
PER PRODURRE CONCORDANZA FRA | VALORI.



IL PRODOTTO E
LINTERFACCIA

' COL QUALE L'IMPRESA '
REALIZZA 1 SUOI

OBIETTIVI.
ED EVOLVE IN
1 PRODOTTO & FUNZIONE DI:
COMPOSTO DA
SCENARIO
e ATTRIBUTI FISICI CONCORRENZA
e ATTRIBUTI QUALISTICI MERCAITO
e ATTRIBUTI PSICOLOGICI CONSUMATOR)
e SERVIZIO CORNITOR
e DISTRIBUZIONE DISTRIBUTOR|

e COMUNICAZIONE




Comportamento del Ricerca e Sviluppo

consumatori
CENTRALITA Vaterial
DEL DESIGN ateriall
PRODOTTO
Engineering
Distribuzione

Design di ricerca



I disegno industriale € un'attivita progettuale volta
a determinare le proprieta formali deg o?gettl
prodotti industrialmente. Per proprieta formall non

si devono intendere solo le caratteristiche esteriori,
ma soprattutto le relazioni funzionali, strutturali ed
emozionali che fanno di un oggetto un'unita
coerente sia dal punto di vista de%J

dell'utente. icso

produttore che




BISOGNI - /! DESIDERI






QUANTITATIVI

METATENDENZE
BRIEFING —> - COMMITTENTE
IMPRESA-MIERCAIO QUALITATIVI UTENTE
MERCAIO
SUPFRCOSTANT = <« NGO

v

CONCEPT




AMPLIAMENTO

PROGETTO MIGLIORAMENT!
ATTRIBUT COMUNICAZIONE, MODIFICHE
INCREMENTO



STRATEGIE CONTRIBUTI
TRENO IN CORSA




SARRIAMO CHE
L PERCORSEDEAL

ON CORRI4S
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CIO NONOSTANTE MIRIAMO AL RAGGIUNGIMENTO DELLA E CI RIUSCIAMO.
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| AMBITO

e Sviluppo concettuale
¥ e Metatendenze e Supercostanti

f e Analisi dei cambiamenti in atto

e Usi e consuetudini

Design preliminare concettuale




ENGINEERING

e Raffigurazione delle modalita d'uso

e Animazioni video

o
e Ergonomia cognitiva e affordance

e Design delle interfacce



ENGINEERING

- —

* Pre-engineering

e Tendenze materiche e qualistiche

e Engineering di prodotto




e D -

(conoscenza delle tecnologie)

e MATERIE PLASTICHE

termoformatura

stampaggio rotazionale

e progettazione degli stampi »
® percorso utensili »




e D -

(conoscenza delle tecnologie)

e |avorazione d'utensile

| e taglio laser

® piegatura lamiera

| S progettazione degli stampi e delle attrezzature
progettazione delle casse d'anima



(conoscenza delle tecnologie)

e [avorazioni su pannelli (system 32)

e finiture

e materiali compositi - vetro - ceramica
e tessuti tecnici

e elettronica hardware




AMBITO

* Imballaggio e packaging

e Etichettatura, codificazione, marchiature

e Esposizione sul punto vendita

e GDO - Grande Distribuzione Organizzata



| AVBITO
‘ LANCIO

* Nome di prodotto e/o di linea

e Manuale d'identita e di immagine coordinata

e Redazione testi




| AVBITO
‘ LANCIO

e Progetti di allestimenti, stand e fiere

e Cataloghi e leaflet

e Pubblicita al consumatore finale

 Regia fotografica
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AVIBITO

e Marchio d'impresa, di linea, di prodotto

e Monografie istituzionali
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